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1. 适用对象与基本条件
金标质量奖只回答一个问题：产品质量是否有可靠证据证明高于目标市场的适用监管要求。全部适用
监管要求达标是入场底线；至少一项与主要用途或质量安全直接相关的核心指标可靠高于相应要求，
才可授奖。品牌大小、销量与价格不代替产品证明。
2. 结果不按名额分配
单一等级，不评分、投票、排名或设置付费档位。品牌国籍、规模、销量、广告、顾问背景和既有荣
誉均不代替本规则。
3. 申请人责任
申请人须有权提交和授权公开相关资料，保证型号与在售配置对应，披露不利结果和重要变化。金标
质量奖按实际证据负责核验与决定，不免除制造商、进口商和销售方依法应承担的责任。
4. 质量投入，需要看得见的依据
认真投入质量的产品，往往把优势留在了标准条款和检测报告里。用户难以读懂，商家也难以清楚说
明。金标质量奖把这些证据逐项核对，让具体产品的质量投入有据可查。
5. 认可具体产品，不凭品牌印象
核验对象是明确的型号、配置、用途和目标市场。大品牌与新品牌适用相同条件，广告、销量、知名
度和其他荣誉不能代替完整证据。
6. 达标和高于标准，是两件事
所有适用要求须先满足。在此基础上，预先明确的核心项目须有可靠、可比的实测余量，并对应标准
条款和报告页码。某一项数据好看，不能抵消另一必备项的不合格。
7. 只认证据，独立决定
不投票、不排名、不打分，不另设产品技术标准。核验人员形成有理由的意见，由未参与本案核验的
授权人员独立决定；利益关系须披露和回避。
8. 一项认可，三份可查资料
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授奖后形成公开获奖记录、电子证书和限定范围的标志使用许可。每项结论有报告、数据和条款支
撑，有效期12个月，续期免费但须重新核对。
9. 范围和边界同样清楚
认可不覆盖整个品牌，也不表示同类第一、购买推荐或无限制全球合规。产品仍须依法完成目标市场
所需注册、声明、认证及其他准入手续。
10. 有权提交本次申请
品牌权利人、制造商、进口商及获有效授权的单位均可申报。代理须提交真实授权，明确本次产品、
资料提交、公开及声明权限。各国品牌适用同一套条件。
11. 产品身份准确且有真实图片
名称、品牌、型号、配置、用途和销售市场应清楚。上传真实产品图，必要时补充铭牌及关键配置；
系列型号另附差异与检测覆盖依据。
12. 全部适用要求得到满足
按具体品类、用途、配置和市场列出适用要求及版本。不适用项目须有依据；必备项缺失或不合格未
解决时不能授奖。
13. 核心指标有可靠优于证据
至少一项与主要用途或质量安全直接相关的核心指标，须有可比较的实测余量。指标在核验前明确，
不能事后只挑无关好数据。
14. 完整文件能够相互对应
完整报告、机构资格、英文、公证认证及授权与同一型号、报告编号和版本对应。只提交封面、截取
合格页或上传成功，都不代表已经通过核验。
15. 不能忽略不利事实
造假、隐瞒、资格失效、型号不一致、试图购买授奖或无权申请均不能授奖。召回、处罚和重大质量
安全争议按本型号与目标市场核实，关键问题未解决前不作授奖决定。
16. 从准备到维护，一律不收费
条件核对、正式申报、资料核验、授奖决定、信息更正、公开登记、电子证书、标志许可、续期、变
更、投诉和复核，均不收取费用。
17. 没有付费奖级或优先决定
不设金银铜等级、付费会员门槛、强制宣传套餐和付费加急。不接受以捐赠、采购、出资或赞助换取
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授奖，资金支持不产生授奖权利。
18. 外部服务由申请人自行安排
检测、翻译、公证和海牙认证等外部服务由申请人自主选择符合条件的机构并直接付费。金标质量奖
不指定、不推荐合作检测机构，不参与收费或抽成。
19. 任何保证获奖的收费都不能代替核验
代理或顾问须有真实授权，其收费不影响金标质量奖的独立决定。遇到内部名额、指定付款或保证获
奖等说法，请保留证据并反馈。
20. 记录、办理与更正
按本文件涉及的事项保留申请或案件编号、具体产品与市场、采用版本、文件与页码、负责人员、重
要日期、理由和正式通知。个人资料与商业秘密按权限处理；对记录有疑问可通过信息更正、投诉或
有权申请人的复核渠道提出。提交本身不改变既有决定或许可，处理结果以正式通知和当前记录为
准。
21. 生效、适用与版本
本文件2.0版本于2026年10月19日发布并生效，适用于生效后正式提交的相关事项。已有申请保留原
始快照与规则，实质变化另行通知并按过渡处理；历史决定不倒填新条件。网页与下载文本一致，旧
版本注明替代关系，名称文字更正与实质修改分开记录。
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